Vi Konsumenter seminarium 16 november 2016 pa KSLA
Kan livsmedelsmarkning hjalpa oss konsumenter och hallbarheten

Narmare 60 personer fick lyssna till intressanta presentationer. Seminariet gav en aktuell men kanske
inte heltdckande bild kring markningsfragorna pa mat. Ursprungsmarkning, miljomarkning, EMV
(egna markesvaror), produktmarkning — vad betyder dessa for oss konsumenter, for planeten, for
ekosystemen och for djuren? Ursprungsmarkning har sedan lange prioriterats hogt av
konsumenterna och denna ékar genom svenskmarkningen ”Fran Sverige”. EMV okar likasa. Ett tydligt
budskap ar att det kravs transparens for att vi ska fa veta vilka krav som stélls pa produkterna och hur
dessa ska sakras. Svenska djurskyddsfragor, som ar en viktig fraga for manga konsumenter fick inget
tydligt svar fran LRF. Det maste ocksa vara substans i 16ften kring hallbarhet. Det finns en oenighet
om det ar bra med fler markningar eller om markningsdjungeln ar ett problem fér konsumenterna.

Johannes Cullberg satsning pa butikerna Paradiset, ska bli intressant att félja. Tva butiker blir nu tre.
Man vill utmana de stora jattarna. Det ar svart att vara konsument idag och debatten &r polariserad
och pa lag niva enligt Johannes. Han valjer f f a ekologiskt och svenskt och utvecklar egna EMV. Man
har rensat bort manga tillsatser och saljer inte Coca Cola och RedBull. Svensk konventionell kyckling
passar inte i sortimentet. Anna Richert, WWF efterlyste transparens i vilka kriterier som galler.

Lena Widell, Livsmedelverket beradttade om vilka regler som géller for information till konsumenterna
och ursprungsmarkning. Mycket ar kopplat till forordningen 1169/2011. Darutover finns nationella
foreskrifter. Nu kravs lasbarhet och en viktig fraga ar allergener. Det ar tillatet att ta fram nationella
regler kring ursprungsmarkning. EU-kommissionen har flera utmaningar kring ursprungsmarkning bl a
kring mejeriprodukter, vilket blir intressant att folja.

Anders Holmestig, LRF ar ordforande i Sigill Kvalitetssystem och finns i styrelsen for Svenskmarkning
AB som deldgare. Anders ser inga problem med flera markningar. Om innehallet i markningen “Fran
Sverige” nar det géller exempelvis djurskydd fick vi otydliga svar. Som kant vill LRF att marknaden ska
stalla kraven pa vilka djurskyddskrav som ska galla 6ver EU:s djurskyddsniva. Vi konsumenter
tillsammans med konsument — miljo och djurskyddsorganisationer anser inte att det svenska
djurskyddet ska sankas fran dagens niva. Djurskydd &r en viktig fraga for konsumenterna, som kraver
politiskt ansvar.

Maria Forshufvud, Svenskmarkning AB redovisade 6kat intresse for ursprung, som ar viktigare an
héalsa och milj6 vid val av livsmedel. | dag ar 90 féretag och 4500 produkter med. De forsta
produkterna var handelns EMV-mj6lk. Kravet pa svensk ravara har gett effekten att det borjar bli
brist pa mjélk - och dggpulver. Markning av fisk, vilt och dryck &r pa gang. Kontrollen sker via
stickprov.

Maria Donis, Svensk Fagel berdttade om branschens satsning pa ursprungsmarkning redan 2006.
Bakgrunden var 6kad import med produkter med bl a svenskklingande namn. Branschorganisationen
tacker hela kedjan och har genom aren utéver lagstiftningen inkluderat flera kontrollprogram for
hélsa. Fordelen med en samlad bransch ar att man tidigt kan upptacka och hantera problem.

Katarina Rosenkvist , Hallbarhets- och kommunikationschef, Lidl redovisade for Lidls
hallbarhetsarbete. Hos Lidl 4r 75 — 80 % egna varumarken, EMV. Hon anser att hallbarhetsarbetet
kan drivas genom EMV. Angen &r Lidl:s mejeriserie och Himlajord omfattar frukt och grént. Syftet



har varit att stodja odlarna. Lidl kdper bara dgg fran frigdende hons. Man har krav pa palmolja, salt
och antibiotika till djur, som ar dagligvaruhandelns gemensamma kriterier.

Anna Richert, Varldsnaturfonden, WWF inledde diskussionen med att lyfta och betona kravet pa
transparens. Enligt WWF behovs fler markningar for att driva hallbarhetsfragorna. Men Jan Bertoft,
Sveriges Konsumenter ser fler marken mer som ett problem férkonsumenterna. Asa Hagelstedt,
Djurskyddet Sverige vill ha ett fortydligande vad LRF vill med djurskyddet i Sverige. Manga uppfattar
att svenskt ar en garanti pa ett gott djurskydd. LRF vill inte sdnka djurskyddet, men sager sig vilja ha
andra frivilliga 6sningar snarare an lagstiftning. Jan Bertofts fraga kring vad som ligger bakom
hallbarhetspastaenden vantar fortfarande pa ett bra svar. Monica Sihlén, Upphandlingsmyndigheten
berdttade att manga kommuner i dag staller mer langtgdende krav an svensk lagstiftning.



